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Bicentenario y turismo en América Latina:
imagenes territoriales

Anna Maria Ferndndez Poncela*

INTRODUCCION

El objetivo de este texto es una revision general de las celebra-
ciones bicentenarias de la independencia en América Latina y su
vinculo con el turismo. Si bien, las conmemoraciones y el turis-
mo son actividades que no siempre se entrecruzan tanto como
algunas expectativas gubernamentales y empresariales hubieran
deseado, en las conmemoraciones o en su intencionalidad si hay
un rito identitario para consumo interno de los turistas naciona-
les como legitimacién y promocion del poder politico presente
y futuro por medio de un supuesto pasado comun; a la vez que
es un rito identitario para atraccién y activacion turistica exter-
na. Lo cual, en palabras de Llorenc Prats (1997), seria “identidad
para nosotros” e “identidad para los otros”. Por supuesto, todo
esto es mucho mas complejo, como nos ensena Morin (2007),
con necesidad de comprender mas que juzgar, como diria Hobs-
bawm (1996), y dejando la puerta abierta a la razon sensible segtin
Maffesoli (1997), y sin olvidar preguntarnos ¢qué es la realidad?
(Watzlawick, 2003), o en todo caso si ésta es objetiva o construida
(Maturana, 1995).

Y es que las celebraciones del Bicentenario tienen mucho de
imaginarios y representaciones; son una excelente coyuntura his-
torica que invita a la reflexion no sélo del pasado, sino del presen-
te y futuro de los paises y sociedades, al margen de que se hayan
aprovechado imponiéndose intereses politicos particulares de gru-
pos y partidos. Mientras la ciudadania ha festejado o no, y los turis-
tas han viajado o no, en todo caso lo han hecho desde la sociedad
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civil y mas alld de los juegos ideoldgicos y politicos, en busca del
recreo y descanso, de un encuentro con lo auténtico, de un reen-
cuentro consigo mismos, con la experiencia, la emocién y el disfru-
te en general.

TURISMO, HISTORIA Y ACTUALIDAD EN AMERICA LATINA

Segtin un documento sobre el turismo en nuestros dias y los da-
tos de la Organizacion Mundial del Turismo (omr):

Las llegadas turisticas internacionales, en todo el mundo disminuye-
ron en un 7% entre enero y agosto de 2009, pero la tasa de disminu-
cién se ha aliviado en los tltimos meses. Estos resultados, asi como
los datos econémicos mas recientes, confirman la prevision inicial de
la omT de una disminucién de 5% de llegadas turisticas internaciona-
les durante todo el afio 2009. Para 2010, la omT espera un crecimiento
moderado. Los destinos en todo el mundo registran un total de 600
millones de llegadas, abajo de 643 millones en el mismo periodo de
2008. Las llegadas en los dos meses de temporada alta de julio y agosto
disminuyeron en un 3% en comparacién con un descenso de 8% en
el primer semestre del afio, y los datos disponibles para septiembre
apuntan a una continuacién de esta tendencia ascendente [...] En las
Américas (-7%) todavia no hay indicios claros de una inversién en la
actual tendencia de declive. El crecimiento sigue siendo bastante ne-
gativo durante el segundo trimestre, asi como en los meses de julio y
agosto. Sudamérica ha demostrado hasta ahora el mejor rendimiento
(-1%) [www.grupovisiting.com/blog/estadisticas-de-turismo-a-nivel-
mundial-organizacion-mundial-del-turismo].!

Sin embargo, con una mirada de mas largo alcance y como
dicen los especialistas en el tema, el turismo sigue su aumento
progresivo y, al parecer, persistira dicha tendencia en el futuro.

En cuanto a los turistas, nunca han sido tantos, ya que nos encon-
tramos en la época del turismo en masa [...] se podria decir que la
clase media y superior de los paises ricos realiza viajes cada vez mas

1 En todo caso “El turismo internacional [hoy estd] encarrilado hacia la
recuperaciéon después de un 2009 extraordinariamente dificil” [www.unwto.org/
media/news/sp/press].
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alejados de sus fronteras [...] en los paises del sur ven en el turismo
una fuente de ingresos puesto que favorece su desarrollo, aunque
los beneficiarios directos del turismo en estas zona suelen ser cier-
tas organizaciones e individuos de los paises desarrollados [Augé,
2007:62].

Hoy, como ayer, la promocién turistica cuenta con los pros y
los contras, los obstaculos y también las cuestiones positivas para
su difusion. Hay continentes que tuvieron su Copa Mundial de
Futbol como atractivo turistico, es el caso de Africa con su celebra-
cién en Sudafrica en 2010, o paises que la ganaron como acontecié
con Espana; igual que los Juegos Olimpicos en la edad antigua
en tierras de la actual Grecia o las peregrinaciones por el Cami-
no de Santiago durante la Edad Media, a la Meca para el mundo
islamico. Mencionamos esto porque en la actualidad parece que
lo que resalta no son los eventos festivos, culturales o deportivos
como estrategia de atraccion turistica, sino las dificultades y pro-
blematicas, por otra parte reales, que enfrenta el mundo: la grave
crisis econdmica y social internacional desde 2008 hasta la fecha,
y las epidemias o contingencias sanitarias mundiales o regionales,
ademas de las violencias politicas y sociales, especificamente en
América Latina.?

2 Para el caso de México se podia leer en El Pais: “El Bicentenario mas triste
de América: la extrema violencia del narcotréfico y la debilidad institucional que
azotan a México empanan los festejos de los 200 afios de la Independencia”; y en
The New York Times: “En visperas de su Bicentenario, muchos mexicanos confiesan
que no estan de humor para fiestas y coinciden en que el pais estd en un profundo
temor”; mientras The Guardian senalaba: “La fiesta del Bicentenario sera festejada
con pocas ilusiones en el contexto de la sangrienta guerra de Calderén contra los
cérteles de drogas”; Los Angeles Times: “El cumpleafios ntimero 200, México espera
olvidar la violencia celebrando con una gran fiesta su orgullosa historia” (citados
por Aguilar, 2010:10-11).

Asi, mientras el gobierno trataba de relanzar la imagen del pais, la prensa
internacional relacionaba festejos con violencia. Aunque hay sus excepciones, se
dice, por ejemplo, que aument6 el turismo en Yucatan por las profecias mayas y
su relacién con un supuesto fin del mundo. Asimismo, hubo una discusién, y los
promotores turisticos internacionales solicitaron no utilizar la marca “México” para
su propaganda en otofio de 2010, mientras se pensaba en un seguro para turistas,
y varios paises alertaban a sus connacionales sobre los peligros de viajar a este
lugar violento. Y es que, por ejemplo, Ciudad Mier, en Tamaulipas, pas6 de “pueblo
magico” a pueblo fantasma al abandonar la mitad de sus habitantes la localidad por
la violencia del narcotrafico.
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Aqui queremos destacar, mas alla de los problemas anterior-
mente mencionados o a pesar de éstos, las celebraciones de va-
rios paises del continente en torno al bicentenario y su relaciéon
con el turismo, muchas veces mds imaginarias y con base en ex-
pectativas que a cifras y resultados reales; pero en todo caso son
una apuesta estratégica relacionada con la tendencia en aumento
en los Gltimos tiempos de la actividad turistica nacional e inter-
nacional; los cambios en los gustos de los turistas hacia lo cultural
y auténtico; la diversificacién de la oferta turistica, incluso la su-
puesta incidencia no sélo de la sugestiva publicidad tradicional,
sino del nuevo neuromarketing de cara a buscar necesidades y de-
seos y cubrirlas con la realizacién del viaje turistico.

En todo caso, son tiempos de cambios para esta actividad cuyo
pasado lejano lo ubicamos, como deciamos, en la época clésica y
la Edad Media; el origen moderno, en los viajes por Europa pri-
mero, de la descendencia nobiliaria y luego burguesa en la Edad
Moderna (siglos xvi y xvi); y el mds cercano, por asi decirlo, ya
en la época contempordnea con la expansiéon econdémica del si-
glo x1x, con avances en cuanto al conocimiento, tecnologias y co-
municaciones, cuando Thomas Cook —también llamado el padre
del turismo moderno- organiza, en 1841, un viaje en ferrocarril
por Inglaterra (Gurria, 1991). El inicia el sistema de paquetes de
viaje —transporte, hoteles y restaurantes— por medio de cupones;
organiza viajes en barco por Escocia; coordina el alojamiento y
transporte para la exposicion mundial de Paris (1855); populariza
Suiza como destino turistico; crea un viaje alrededor del mundo.
Finalmente, junto con su hijo funda la primera agencia de via-
jes en 1874. Luego vendria el turismo de masas tras la Segunda
Guerra Mundial y el auge del turismo en las décadas de 1970 y
1980 (Santana, 1997). Ya para la década de 1990, el turismo parece
instituido, tanto que los gobiernos de varias regiones del planeta
se esmeran en promocionarlo como parte de su desarrollo econ6-
mico, y los agentes promotores en los paises centrales se ocupan
por incluir a sus poblaciones en la posibilidad de cubrir anhelos y
necesidades con el turismo.

Actualmente se habla de la “muerte de la distancia” (Cairncross
citado por Urry, 2004), la “paradoja espacial” (Harvey citado por
Donaire, 1998), en el mismo sentido de la reduccién geogréfica
de la distancia y la “globalizacion turistica (Urry, 2004). Pero tam-

214

veredas 4.indb 214 11/08/11 13:01



veredas 4.indb 215

BICENTENARIO Y TURISMO EN AMERICA LATINA

bién de cémo las historias nacionales, tales como la Revolucién
Francesa, sus monumentos y tradiciones, son elementos que han
atraido y atraen viajeros de todo el mundo (Urry, 2004). Como el
caso de “Paris siempre sera Paris” (Augé, 1998), varias ciudades y
lugares del mundo combinan historia y leyenda. Y en estos dias,
mas que nunca se intenta revivir nostalgias, hacerlas deseables,
ofrecerlas y venderlas, obtenerlas y disfrutarlas, por medio, como
decfamos, del viaje.

Curioso es como hace pocos aios se consideraba que la “caren-
cia en la planificacion y gestién de los destinos turisticos, infraes-
tructuras insuficientes, la fragmentacién del sector y limitaciones
institucionales” (Altés, 2006:32) era la problematica turistica des-
tacada para América Latina, ademas de la inestabilidad politica y
econémica, los conflictos sociales y los desastres naturales. Mien-
tras hoy son la violencia, la inseguridad, el narcotréfico, asi como
la epidemia de la influenza aHIN1, los casos de dengue, ademas
de la crisis econémica global (2008-2010). También, y de otro lado,
parece justo reconocer que “La region se ha visto favorecida por
el aumento de la demanda internacional y los cambios en las
motivaciones de viaje y habitos de consumo del mercado a larga
distancia: una mayor valoracién de la singularidad de los desti-
nos; el incremento de los viajes de naturaleza, aventura e inte-
rés especial; el aumento de los viajes independientes [...] Existen
oportunidades para desarrollar y promover destinos turisticos
regionales” (Altés, 2006:13-14). Y es que, en materia turistica, el
continente latinoamericano se ha movido en los altimos tiempos.

Eso si, igual que hay obstaculos, como deciamos, por proble-
maticas sociales, politicas o sanitarias, también hay ciertos even-
tos que potencian el turismo, y en dicho marco queremos destacar
las celebraciones de varios paises latinoamericanos en relacién
con el bicentenario de la Independencia, entre otras cosas.

BICENTENARIO DE LA INDEPENDENCIA
EN LOS PAISES DE AMERICA LATINA

El 2010 ha sido de festejos y reflexién para varios paises de Amé-
rica Latina al conmemorar 200 afos del inicio de sus indepen-
dencias de Espana. De manera resumida diremos que, segiin los

215

11/08/11 13:01



VEREDAS. REVISTA DEL PENSAMIENTO SOCIOLOGICO

discursos y actos en los diversos paises, la celebracién significa-
ba rememorar la historia y en algunos casos también revisarla
(Krauze, 2010; Meyer, 2010), oportunidad que hubiera podido
servir para también pensar la politica como un procesamiento y
una resolucién de los conflictos y disputas, de reencuentro de
diferencias con objeto de mejorar los paises (Elizondo, 2010; Ma-
lamud, 2010; Rozitchner, 2010).

“Debemos aprovechar el Bicentenario para pensar qué quere-
mos celebrar en el futuro. Si ahora si superdramos nuestras divi-
siones, mezquindades y oportunismos podriamos, en un futuro
no lejano, tener un pais mucho mejor” (Elizondo, 2010:11). Lo cual
en el caso mexicano, no acontecid, como se puede observar en una
atenta revision hemerogréfica sobre las celebraciones, pues prac-
ticamente todas las publicaciones fueron criticas al gobierno, des-
de los gastos fastuosos, hasta los retrasos en los monumentos. Lo
cual es cierto, pero no lo es menos que detras de muchas de estas
opiniones estaba la lucha politica de los partidos o los grupos de
poder, algunas personalidades y opositores. Se debe reconocer que
los discursos oficiales navegaron entre las tipicas y topicas frases
sobre el tema, el orgullo de ser mexicanos, las alusiones para pen-
sar y construir un futuro como nacién, asi como reflexionar sobre
el pasado ([www.bicentenario.gob.mx]; Calderén, 2010).

Tampoco en el caso argentino la celebraciéon fue constructi-
va, como veremos més adelante, y pese a las voces en el mismo
sentido:

El bicentenario es el truco de celebrarle al pais un cumpleafios largo,
importante, como un modo de hacernos creer a nosotros mismos que
tenemos clara la emocién de nacionalidad y que estamos contentos
con ella, cuando en realidad el cimulo de sentimientos contradic-
torios hace que el asunto sea mucho mas complejo y que el pais se
nos desdibuje constantemente. El bicentenario es la oportunidad de
darnos cuenta de que si queremos celebrar al pais tenemos que hacer
cosas constructivas para darle entidad, que el pais no est4 en sus sim-
bolos sino en sus realidades [...] El bicentenario es el momento de en-
tender que no se participa con la mera critica, que hacen falta aportes
[...] El bicentenario es un llamado de atencion [...] una via para supe-
rar al sentimiento nacional ligado al fatbol y para enlazarlo con per-
sonas y proyectos, con paisajes y estilos de vida [Rozitchner, 2010:1].
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El bicentenario fue sin duda, y siguiendo con el ejemplo de
México, fiesta y celebracion; asi lo expres6 la mayoria de la ciu-
dadania, mas alla de la abigarrada discusion entre los nuevos li-
deres de opinién en la prensa escrita y los intentos de revision
histérica acuciosa en los programas televisivos, si bien también
hubo quien sefalé que “nada habia que festejar”, pero fincado
en los problemas sociales y econdémicos reales no en las rencillas
politico-ideolégicas de los intelectuales, periodistas y politicos.
En opinién de la ciudadania:

La celebracién es libertad y alegria. Hay expresiones definitorias
y formales, algunas reflexivas, otras criticas. Se observa el orgullo
de ser mexicanos/as, descontento de cémo estamos, quejas varias
y atisbos de reflexion sobre la realidad. Se valora la libertad por en-
cima de todo, aunque en ocasiones se considera que no se trata de
una libertad completa o total —Estados Unidos, gobierno y empre-
sarios no lo permiten—. Pero en todo caso, la libertad es la respuesta
mas usual en todo momento. Se valora la alegria y la fiesta, si bien
sin dejar de apuntar los problemas de la situacién econémica actual
y el gasto de los festejos [Ferndndez, 2010:19].

En cuanto a los paises latinoamericanos, “Para el festejo central
las naciones bicentenarias optaron por espectaculos de luces, fue-
gos pirotécnicos, desfiles y bailes, y fue principalmente la cultura
popular el eje a través de los actos protagonizados por artistas y
productores nacionales” (Pindn, 2010:5). Las diferentes activida-
des tuvieron lugar los dias conmemorativos de la celebracién, y
se engalanaron calles y plazas, la musica y el baile estuvieron a la
orden del dia. Unos paises se prepararon con mds tiempo, otros
con menos, unos pusieron énfasis en lo solemne, otros en lo festi-
vo, algunos combinaron en la medida de lo posible ambos aspec-
tos; eso si, todos celebraron (Santos, 2010; Pinén, 2010).

En lo que no coincidieron tanto los paises de la region, pese a
los llamados retéricos de unidad continental, fue en el trasfon-
do y los significados de las celebraciones. Y es que unos paises,
o mejor dicho sus gobernantes, consideraron que todavia estan
luchando por la independencia o por lo menos por sus ideas; en
este tenor se encuentran Evo Morales, Hugo Chavez, incluso la
presidenta de Argentina, Cristina Fernandez. En Bolivia hubo
festejos divididos regional e ideolégicamente, y varios ex presi-
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dentes estan siendo encausados judicialmente. Venezuela desta-
c6 por su solemnidad y desfile militar. Otros retoman parte de la
historia, como Cristina Fernandez, que en su Galeria de Patriotas
de la Casa Rosada excluy6 a algunas figuras insignes de su pro-
pio pais. Otros mas, al parecer, aparecieron como mas ecuanimes,
pues las fotografias de todos los presidentes desde la transicion
a la democracia estuvieron presentes, es el caso de Sebastian Pi-
fiera en Chile ([www.eabolivia.com]; [www.bicentenario.gob.ve];
Malamud, 2010). En México, aunque el presidente invit6 a los ex
presidentes, la mayoria de éstos no acudio al tradicional Grito del
15 de septiembre.

Dentro de esta suerte de divergencias y excentricidades, hay
que sumar el Grupo Bicentenario, de iniciativa espafola, cuyo
objeto fue “promover y organizar la conmemoracién conjunta”
([www.grupobicentenario.org]). Ademds, hay que subrayar los
intereses de la politica exterior espafnola, sus instituciones, or-
ganismos publicos y privados, las oNG, fundaciones, sociedades,
empresas y universidades ([www.bicentenarios.gob.es]).? Se dice
incluso que

Los festejos de los bicentenarios no alcanzaron en ningtin momento
altura continental, salvo algunos episodios de turismo presidencial,
que permitié a algunos mandatarios compartir con sus colegas las
fiestas patrias. Pero lo que se dice construir un proyecto comiin, un
festejo latinoamericano por unos y otros, fue una tarea imposible
[Malamud, 2010:2].

Por otra parte, también en 2010 hubo reuniones de ferias inter-
nacionales de turismo especializado en distintos paises latinoa-
mericanos, como la Conferencia Latinoamericana de Turismo, en
Cordoba, Argentina, a la cual acudieron los secretarios o minis-
tros del ramo con objeto de compartir experiencias y trabajar en
pos de la cooperacién regional ([www.argentina.ar]). Y la Feria

3 En un documento del Centro de Documentacién de la Camara de Diputados
de México se puedeleer: “Espafa, otrora enemigo a vencer, hoy colabora y acompana
a los gobiernos festejantes con actos conjuntos e itinerantes [...] ‘espafioles y
americanos compartimos muchas cosas en la actualidad; y son cosas esenciales:
valores sociales y politicos, culturas, lengua y muy especialmente aspiraciones de
futuro’ como ha afirmado Felipe Gonzalez Marquez” (Santos, 2010:11).
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Internacional de Turismo de las Américas, antafno fincada en Aca-
pulco, y este afno en la ciudad de México ([www.empresaexitosa.
com]; [www.informador.com.mx]).

Pero volviendo al turismo, y no sélo el presidencial, vamos a
reflexionar en torno a la relacién entre el bicentenario y la promo-
cién del turismo de manera mas concreta.

Buenos Aires, por ejemplo, estuvo cinco dias de fiesta, del
viernes 21 al martes 25 de mayo, y se dice que acudieron seis mi-
llones de personas para celebrar el cumpleafios de la patria; en el
Paseo Bicentenario, en la céntrica Avenida 9 de Julio, una de las
principales de la capital argentina, se organizé una feria monu-
mental. Hubo desfiles de todo tipo en diversas plazas, recitales de
rock y folklore, obras de teatro y danza, coplas, tango y poesia, y
en otros lugares stands de las provincias. Se hablé por esos dias
de emocién y libertad. La presidenta Cristina Fernandez lloré al
inaugurar los festejos mientras senalaba que Dios habia querido
que ella fuera la presidenta del Bicentenario (Heredia, 2010). Al
parecer acudio a las celebraciones festivas mas gente de la espe-
rada. El gasto se calcula en cuarenta millones de pesos argentinos
(“Bicentenario...”, 2010), Y segiin fuentes oficiales, esto es, la Se-
cretaria de Turismo, se informé que

[...] en el marco de los festejos del Bicentenario, ingresaron al pais
190 mil visitantes, un 18% mas que en el mismo mes del afio pasado
[y es que al parecer] La celebracién, que convocé a millones de ar-
gentinos, también generd un atractivo para los extranjeros, que asis-
tieron a un acontecimiento singular tanto por su propuesta artistica
como por el fenémeno popular que se vivié en las calles, sefiald el
secretario de Turismo nacional, Enrique Meyer.

Brasil, Chile, Uruguay, Paraguay y Bolivia fueron los paises
que mas visitantes aportaron a las festividades (Secretaria de Tu-
rismo, 2010:1).

Colombia también celebré el 20 de julio cuando tuvo lugar el
Grito de la Independencia, conmemorado en Bogota con diver-
sas actividades, desfile y conciertos. Aqui, como en México, se
disenaron rutas de la Independencia con objeto de promocionar
el turismo en el pais, ademads de otros recorridos tematicos. En-
tre otros lemas hubo uno que decia: “iVen a disfrutar de las ce-
lebraciones y rutas de nuestra gran conmemoracion!”. Desde las
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instituciones gubernamentales se decia: “El Bicentenario de las
Independencias trae consigo excelentes oportunidades para el
turismo, gracias a sus cuatro Rutas a través de las cuales no sélo
se vuelven a andar los pasos de los héroes de la emancipacién”.
Recuerda como este viaje acerca a la gastronomia, monumentos,
museos y la cultura de la cual los viajeros obtendran “memora-
bles recuerdos y experiencias tinicas”. Hubo desfiles militares, un
concierto de voces unidas por Colombia, entre otras cuestiones
destacables de la celebraciéon ([www.colombia.travel/es/turista-
internacional/actividad/historia-y-tradicién/bicentenario]). Eso
si, como en Argentina y México, cada regién y ciudad o pobla-
cion, celebré a su manera, y las actividades se multiplicaron a lo
largo y ancho de cada frontera; lo que falt6 tal vez fue algtn tipo
de coordinacion continental.

En México, y por ejemplo en los estados de la Reptblica que
tienen que ver con la historia de las luchas insurgentes, Queréta-
ro, donde hubo la confabulacién, “pretende levantar el turismo
con el bicentenario” segtin declaraciones de su secretario estatal
de turismo y de la directora del Instituto del Turismo de la enti-
dad. Es més, “La campana turistica tendra como uno de sus ejes
rectores la leyenda: ‘Querétaro, aqui empez6 todo’, en alusién a
que en esta entidad inici6 el movimiento independentista” (No-
timex, 2010:1). En Dolores Hidalgo, Guanajuato, en donde tuvo
lugar el Grito de Independencia, el gobierno del estado invirtié 98
millones de pesos mexicanos para que esta ciudad fuera digna an-
fitriona de visitantes en el mes patrio. Sergio Enrique Rodriguez,
secretario de desarrollo turistico del estado, informoé que las obras,
ademads de la promocioén y difusién, tienen por objeto mejorar la
calidad de vida de los lugarefios (“Dolores Hidalgo...”, 2010). Por
otra parte, se considera que “Alrededor de dos millones de visitan-
tes nacionales e internacionales llegaron” a la Expo Bicentenario
Guanajuato, en Silao, y que la derrama econémica de los festejos
dej6 33 millones de pesos, segtin la Secretaria de Turismo estatal
("Alrededor...”, 2010). Es mas, ya desde antes de la conmemora-
cién se consideraba que el turismo se incrementaria en la entidad
6%; asimismo, la autoridad turistica recordé que en 2009 habian
llegado 13 millones de turistas (“Bicentenario mejora...”, 2010).*

4 Lo mismo acontecié en los lugares relacionados con el centenario de la
Revolucién, como en el caso de Cuautla, estado de Morelos, donde también llegaron

visitantes alrededor de las festividades, segtin inform6 el director de turismo de la
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BICENTENARIO Y NUEVAS GEOGRAFIAS DEL TURISMO

Lo que nos interesa destacar aqui es como diferentes eventos in-
ternacionales, desde época lejana, han fomentado el arribo de
visitantes, como, veiamos, los Juegos Olimpicos en la antigua
Grecia o el torneo mundial de futbol en Sudéfrica, pasando por
las exposiciones o foros internacionales en los dos tltimos siglos
en la historia de Occidente.

Augé (1998) nombra a Paris como “la ciudad de ensuefno”, hay
quien dice que vamos “Hacia el turismo de la sociedad de ensue-
no”, y que:

Una vez superada la sociedad de la informacién, las sociedades occi-
dentales tenderan cada vez maés hacia este tipo de sociedad, una so-
ciedad en la que el componente emocional —los valores, las emociones
y los sentimientos— adquiere mucha mas relevancia que el compo-
nente racional. El nuevo turista ya no busca servicios, sino que quiere
experiencias que satisfagan su sistema emocional [Bordas, 2003:1].

Dentro de este marco es que, por ejemplo, “En un contexto
de galopante competitividad entre destinos turisticos, la imagen
percibida -la que configuramos a partir del mensaje de varia-
dos emisores— desempefa un papel fundamental en la elecciéon
final de nuestro destino de viaje” (Jiménez y de San Eugenio,
2009:279). De ahi que, y entre otras cosas,

La organizaciéon de un evento resulta paradigmatica en el proceso de
construccién de imégenes territoriales vividas in situ. La fabricacién
de imégenes territoriales —turisticas o no— con motivo de la organi-
zacion de un evento para su posterior consolidacion en el imaginario
colectivo de los asistentes, plantea una curiosa alternativa de promo-
cién turistica implicita en la propia estrategia de creacion del evento

[...] La sugestién del territorio encuentra en las acciones de pro-
mocidn turistica un objetivo ideal a partir del cual edificar una iden-
tidad territorial -imagen de marca territorial- como punto de partida
de una campana de comunicacién no sélo informativa y promocio-

entidad, Antonio Villalén (EI Sol de Cuautla, 2010). Y hasta en las delegaciones del
Distrito Federal se trazaron rutas bicentenarias para promover el turismo y ofrecer
esparcimiento a sus habitantes, como senalé Rubén Escamilla, jefe delegacional (E!
Portal Ciudadano de la Delegacién Tldhuac, 2010).
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nal, sino también emocional, en relacién a la necesidad de transmitir
unos valores afectivos asociados a una marca turistica. En este sen-
tido, el patrimonio cultural, entendido a modo de recurso territorial
que anade valor turistico al destino (turismo cultural), y su posterior
comunicacién —en lo que denominariamos, por tanto, comunicaciéon
del patrimonio cultural- plantea amplias posibilidades en el proceso
de construccién y posicionamiento de identidades territoriales [Ji-
ménez y de San Eugenio, 2009:277-279].

Y si es un evento con historia, ahadirfamos, y compartido por
la poblaciéon, mejor que mejor. En un evento fincado en el patri-
monio y la memoria, en la emocién y la exaltacién, en la identidad
y la supuesta autenticidad, en discursos e imagenes compartidas y
sentidas, la promocidén, creemos, tiene un plus. Eso es lo que el
bicentenario, su preparacion, celebraciéon y difusién, entre otras
cuestiones, ha pretendido hacer: promocionar la imagen interna-
cional del pais en el mundo vy, a la vez, sus potencialidades turis-
ticas en concreto y al calor de las festividades histéricas.

En las conmemoraciones se tomaron en cuenta dos aspectos
fundamentales; por un lado, los desfiles, ferias y fiestas de carac-
ter efimero y popular; por el otro, la edificacién o reconstruccion
de monumentos embleméticos del pasado o futuro, algo que per-
durara. Esto es, la cultura popular y la alta cultura, para de algu-
na manera diferenciarlas, se dieron la mano en los eventos; asi
como el espacio sobre el tiempo, o el segundo sobre el primero,
si se quiere leer de ese modo. Ambas cuestiones enlazan diversos
tiempos y distintos intereses, asi como atractivos para conciuda-
danos y visitantes de muy diferente indole.

Ademés del evento espectacular —desfiles, musica y baile- que
acontecio en los diferentes paises y que tuvo lugar en ciertos dias
especificos, estuvo también la remodelaciéon del patrimonio his-
torico cultural o la construccion de nuevos monumentos, que se
anclan en el espacio y duran a lo largo del tiempo. Por ejemplo, la
remodelacién del Palacio de Bellas Artes —construido por Porfirio
Diaz para conmemorar el Centenario de la Independencia- y la
Estela de Luz, que al parecer se concluird en 2011, en la ciudad de
México, o la Expo Bicentenario en Silao, estado de Guanajuato.
Para el caso de Argentina se restaur6 el teatro Colén en Buenos
Aires, y el Centro Cultural Bicentenario en el Palacio de Correos
y Telecomunicaciones. En Colombia se renové el Museo de la In-
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dependencia-Casa del Florero, y el teatro Cristébal Colén para
2011 en Bogota. En Chile se construy6 el Centro Cultural Gabrie-
la Mistral. En Venezuela, un aro de luz (Pinén, 2010).°

De cierta manera, dos fueron los ejes conmemorativos para
consumo interno (la identidad como cohesién social de un pais
en cuanto legitimacién del partido o grupo en el poder, cuando
no inversion preelectoral, y también perfectamente difundidos
para el consumo externo, la activacion y el posicionamiento tu-
ristico hacia el exterior e interior del pais). Por un lado, la fiesta
en dias y lugares determinados; por otro, la construccién o re-
modelacién de monumentos emblematicos, asi como, en algunos
casos, la difusion de rutas de las luchas del pasado, como se des-
taca en el caso mexicano ([www.sectur.gob.mx]) y también para
el colombiano ([www.colombiatravel]). En ambos se propagaron
en paralelo otro tipo de recorridos turisticos mas alla de los his-
torico-patrioticos.

Ademéds del patrimonio, esta lo que se llama las imagenes in-
ducidas como estrategias de mercadotecnia, la publicidad tra-
diconal o el neuromarketing mas actual. Asi, se dice que, si nos
referimos a Paris, se piensa en la Torre Eiffel, o si nombramos a
Salzburgo, pensamos en Mozart, por todas las campanas que han
tenido lugar al respecto. Eso si, se trata de crear imagenes que
permanezcan en la memoria, o nombres que se recuerden a tra-
vés del tiempo. Con todo esto, las conmemoraciones constituyen
maniobras de promocion del territorio y, si es posible, se intenta
reunir en el evento experiencias y emociones relacionadas con el
territorio para que repercutan en la imagen que de él se pretende
dar (Jiménez y de San Eugenio, 2009). Es més,

[...] el concepto inter media de Joan Costa (2004:136), quien afirma que,
a partir de la organizacién de actos, se configura un discurso que se
traduce en “un espacio envolvente, un entorno interactivo que se ex-
tiende a los lugares, a los objetos y, también, al tiempo”, consiguiendo
de esta manera, no sé6lo la construccién de una imagen “de marca” li-
gada al territorio, sin que, a partir de la interactividad con los elemen-

5 'Y hablando de turismo en México, asi como en otras latitudes, estuvo el
“puente bicentenario”, que no se tratd, aclaremos, de un monumento o de una
obra arquitecténica, sino de un puente vacacional (dias de asueto) para descansar,
festejar y por supuesto viajar y turistear.
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tos mencionados por el autor —lugares, objetos y tiempo—, se procede
a la reconstruccién y, en muchos casos, a la reinvencion afectiva de la
identidad territorial a partir de la imagen de marca buscada [Jiménez
y de San Eugenio, 2009:283].

Asi, y para el caso que nos ocupa, se cumplen los &mbitos con-
siderados necesarios para confluir en el desarrollo de un evento,
que conformen una marca turistica que deja huella en la mente
humana, individual y colectiva. En primer lugar, el &mbito mate-
rial de la realidad, esto es, la parte fisica, lugares, servicios y ob-
jetos. En segundo, el &mbito simbdlico de los mensajes visuales
o auditivos asociados a percepciones y sentimientos con valores
emocionales y psicolégicos. En tercer lugar, el &ambito comunica-
cional de percepciones, reacciones, decisiones e interpretaciones
materiales y simbodlicas, algo asi como lo que persiste en la me-
moria del ptblico y estimula lazos afectivos, el viaje y la actitud
agradable. Por altimo, el ambito experiencial del consumo del
producto o territorio, la fiesta o el monumento, los servicios, los
anfitriones, la percepcion de calidad, la satisfaccion de emociones
(Costa citado por Jiménez y de San Eugenio, 2009).

Por supuesto, y mas en nuestro caso de estudio de los bicente-
narios en América Latina, se subraya todo lo relacionado con la
historia, lo auténtico, genuino, esencial del patrimonio cultural,
material o inmaterial enaltecido; la experiencia y la emocion, el
valor de lo diferente, inico y lejano —histérica y geograficamente
hablando para el turista—; sugestion publicitaria y discurso de ori-
ginalidad. Las rutas del bicentenario o los lugares que festejaron
dicha conmemoracién son objeto de turismo cultural, o también
lo que se ha dado en llamar “turismo con identidad”. Hay un en-
cuentro indiscutible entre turismo y patrimonio que, como diria
Prats (1997), estan destinados y condenados a relacionarse y en-
tenderse. Y como afnadiria Santana (1997) se trata de una basque-
da de lo auténtico, en cuanto comercializacién de la cultura. Asi,
territorios y memorias, objetos y espacios culturales traspasan lo
local y transitan hacia lo global, en una tensién entre lo que se ha
dado en llamar el didlogo de culturas, la explotaciéon comercial y
la reiteracién de estereotipos, y en un juego de espejos que enfo-
ca lo tinico y devuelve la imagen de lo masivo, en una légica de
encuentros y desencuentros. Y es que el turismo cultural inven-
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ta, recrea o congela las autenticidades patrimoniales, intangibles
o fisicas, en un afan de conservar, esto tltimo como lo senala la
Carta Internacional del Turismo Cultural ([www.conaculta.gob.
mx]). Y en la “aldea global” (Santana, 1997) encontramos la “aldea
hiper-local”, donde lo imaginario parece tener mas espacio que la
autenticidad real, o se entremezcla inexorablemente con ésta: no
se sabe donde estd lo real, si en la antigua, inventada y acartona-
daidentidad que aglutina a una comunidad, o en la nueva, remo-
delada y flexible construccion identitaria desde la mercadotecnia,
la marca, la publicidad turistica.

REFLEXIONES GENERALES

En el mundo de hoy, hay una “nueva geografia del turismo, en la
que conviven la puesta en valor del patrimonio, la reconversion
de los destinos turisticos tradicionales, la implantaciéon de nue-
vos complejos hiperreales, la progresiva consolidacién de formas
de turismo sostenible o, incluso, la pervivencia de formas turis-
ticas fordistas en los espacios periféricos” (Donaire, 1998:2). José
Antonio Donaire nos recuerda como Umberto Eco realiz6, en la
década de 1970, un viaje por “la otra América” —refiriéndose a Es-
tados Unidos—, recorriendo Las Vegas o Disneylandia entre otros
lugares. También nos trae a la memoria la obra de Michael Sor-
kin, que hace algo similar con las ciudades estadounidenses y su
vinculacién a los &mbitos temaéticos. Estos lugares son parte de
una suerte de guia turistica posmoderna, a la que habria que su-
mar los escenarios histéricos y espectaculares de los bicentearios.
Los libros mencionados nos invitan a pensar qué pasard con las
celebraciones bicentenarias en nuestras ciudades latinoamerica-
nas, {dejardn iconos monumentales para el futuro?, irecuerdos
perdurables en las mentes de los ciudadanos y viajeros?, {ima-
ginarios turisticos deseables en el porvenir?, ¢identidades re-
construidas consolidadas en torno al patrimonio?, ¢lo tradicional
histérico, material y simbdlico reconvertido en destino turistico?,
{globalizacion de lo nacional y local?, {la localizacién de lo tras-
nacional? Un sinntimero de preguntas se abren paso, pero sus
respuestas s6lo podrdn ser obtenidas con el paso de los afos, los
acontecimientos, su informacion y reflexion.
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Los bicentenarios fueron recuerdo y reflexion historica, fiesta
civica y diversion, ritual teatral identitario con exaltacion patri6-
tica, legitimacion del partido en el gobierno y posicionamiento de
actores politicos ante futuras carreras ptblicas. Y también intento
de reactivacion turistica, més alla de sus reales resultados, quiza
mas exiguos que sus expectativas; pero en todo caso fueron parte
de una apuesta de algunos de los paises latinoamericanos hacia
el turismo en sus tierras con historia, héroes, batallas, ideas, glo-
rias del pasado, con monumentos tangibles y mitos intangibles,
patrimonio de la humanidad, de propios y extranos, de la ciuda-
dania y de los turistas, todos y todas unidos en la nueva danza de
la sociedad que nos ha tocado vivir en nuestros dias.

En la actualidad podemos afirmar que pasaron las fiestas y
quedaron los relatos, marcos de la memoria; las rutas, marcos del
movimiento, y los monumentos conmemorativos, -marcos espa-
ciales—, los cuales nos recuerdan el lejano pasado heroico y el cer-
cano pasado festivo. Todo ello entre imaginario e hiperreal, entre
el uso y abuso de la historia oficial y el neuromarketing turistico,
quiza para rememorar, transitar o tocar lo que MacCannell llama
la “autenticidad escenificada” (2007), y aqui ahadiriamos no sélo
para el viajero o turista, también para la ciudadania en su con-
junto. Dificil de diferenciar lo auténtico de lo reconstruido o lo
imaginado, el patrimonio cultural y el turismo cultural, se unen a
los festejos; al mismo tiempo celebran su propia unién.

Asi, y al calor de la conmemoracién, se limpian edificios his-
toricos, toda vez que se reactivan lugares de la memoria (Nora,
2006), la comunidad imaginada (Anderson, 1993) o inventada
(Hobsbwam y Ranger, 1987; Gellner, 2008). Se consumen “luga-
res” (Urry, 2004) y también “pasados imaginarios” (De Certeau,
2006), “recuerdos colectivos inducidos” (Halbwachs, 2004); es, en
resumen, “el consumo de la patria” (Fernandez, 2009). Un con-
sumo para efectos de cohesion social interna y de activacion tu-
ristica externa, como deciamos. Un consumo que se relaciona
con el patrimonio material e inmaterial, el turismo cultural, pero
también con el simulacro y la teatrealizacién o representacion
(Baudrillard, 2005; Balandier, 1994); con la retérica nacionalista
(Garcia Canclini, 1995; Florescano, 2004), con la comercializacion
cultural (Santana, 1997), con la identidad, como deciamos en un
inicio, de nosotros y para los otros (Prats, 1997).
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Los bicentenarios independentistas pasardn a la historia, y
ésta los recordard, reinventard, reinterpretara u olvidara. Sus re-
sultados en las cifras del turismo en América Latina no seran qui-
za faciles de medir, sin embargo, las emociones y experiencias de
los grupos turisticos podran ser recogidas en relatos, testimonios
y sentires. Para ello, otras investigaciones sociales habran de rea-
lizarse; balance historico y politico, econémico y patrimonial, tu-
ristico y emotivo.
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